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Khái niệm & Tiêu chuẩn cốt lõi

Hiểu đúng về chuẩn mực đạo đức và tiêu dùng Hồi giáo

trước khi tiếp cận thị trường.

Hệ giá trị tiêu dùng Hồi giáo

Halal (Hợp chuẩn)

Những vật phẩm, hành động

được cho phép, hợp pháp theo

luật Sharia (Luật Hồi giáo). Áp

dụng từ nguyên liệu đến quy

trình sản xuất.

Haram (Cấm kỵ)

Những yếu tố tuyệt đối bị cấm

(VD: thịt heo, rượu cồn, động

vật ăn thịt, máu...). Quy trình

chế biến nhiễm chéo Haram 

cũng bị loại bỏ.

Thoyyiban (Sạch & Tốt)

Xu hướng mới nhất: Không chỉ

được phép mà còn phải Sạch, 

An toàn sức khỏe, Nhân đạo

với động vật và Bảo vệ môi

trường.
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Tính toàn vẹn của Halal

Halal là quy trình tuân thủ “từ nông trại đến bàn ăn” ở tất cả các khâu trong chuỗi
cung ứng sản xuất Halal: cung ứng đầu vào, chăn nuôi, giết mổ, chế biến, kho bãi, 

vận chuyển, hậu cần, phân phối, tiêu dùng…

"Halal ngày nay không còn giới hạn ở khía

cạnh tôn giáo. Đó là biểu tượng toàn cầu cho

sự đảm bảo về chất lượng, an toàn, vệ sinh và

tiêu chuẩn đạo đức khắt khe nhất." 
— Báo cáo Kinh tế Hồi giáo toàn cầu (SGIE) 

2025/2026

"

"

02
Bức tranh vĩ mô thị trường

Quy mô, Dân số và Động lực tăng trưởng định hình "Thị trường bị lãng quên".
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Dân số: Tệp khách hàng lớn nhất toàn cầu

2.48
TỶ NGƯỜI (2025/2026)

Tốc độ tăng trưởng nhân khẩu học ấn
tượng

Người Hồi giáo hiện chiếm khoảng 31% dân số toàn cầu, 

là nhóm tôn giáo phát triển nhanh nhất thế giới.

Đặc biệt, đây là cấu trúc dân số cực kỳ trẻ trung với tầng

lớp trung lưu đang mở rộng mạnh mẽ tại Đông Nam Á 

(Indonesia, Malaysia), Nam Á và Vùng Vịnh (GCC).

Quy mô kinh tếHalal thực (nghìn tỷ USD)

Động lực sức mua mạnh mẽ từ khối OIC

GDP của 57 quốc gia thuộc khối Hợp tác Hồi

giáo (OIC) dự kiến tăng trưởng 4.0% trong

năm 2026, cao hơn mức trung bình toàn cầu.

Sự trỗi dậy của các nền kinh tế Vùng Vịnh

(GCC) sau các nỗ lực đa dạng hóa khỏi dầu mỏ, 

thúc đẩy chi dùng cao cấp.

Người Hồi giáo tại các quốc gia phi Hồi giáo

(như Châu Âu, Mỹ, ẤnĐộ) có thu nhập cao, 

sẵn sàng chi trả cho sản phẩm Halal an toàn.

Khối các quốc gia OIC
Trung tâm truyền thống và động lực tăng trưởng cốt lõi của

Kinh tế Hồi giáo
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Phụ thuộc nhập khẩu thực phẩm cao

Các quốc gia GCC (UAE, Saudi Arabia, Qatar) nhập khẩu tới 80-90% 

lượng lương thực và thực phẩm do điều kiện tự nhiên khắc nghiệt.

Sức mua khổng lồ

GDP bình quân đầu người thuộc hàng top thế giới. Người tiêu dùng

sẵn sàng chi trả cao cho các sản phẩm cao cấp, an toàn và có thương

hiệu.

Chiến lược Đa dạng hóa (Vision 2030)

Các quốc gia đang nỗ lực giảm phụ thuộc vào dầu mỏ, đẩy mạnh du 

lịch Halal, thu hút đầu tư nước ngoài và nhập khẩu hàng tiêu dùng.

Cơ hội cho Việt Nam

Thực phẩm chế biến cao cấp, nông sản (gạo ST25, hạt điều rang 

củi), hải sản cao cấp, mỹ phẩm thiên nhiên và vật liệu xây dựng.

Vùng Vịnh & Bắc Phi (MENA): Tâm điểm sức mua ASEAN: Cửa ngõ giao thương
dễ dàng nhất
Quy mô dân số khổng lồHơn 250 triệu người Hồi giáo chủ yếu

tập trung tại Indonesia (quốc gia có dân số Hồi giáo đông nhất

thế giới) và Malaysia.

Quy định pháp lý chặt chẽ Indonesia chính thức áp dụng Đạo

luật Đảm bảo Sản phẩm Halal (JPH), bắt buộc chứng nhận Halal 

đối với hầu hết hàng hóa nhập khẩu.

Trung tâm tiêu chuẩn toàn cầu Malaysia (với cơ quan JAKIM) 

đóng vai trò là "nhà dẫn dắt" về hệ thống tiêu chuẩn và chứng

nhận Halal quốc tế.

Lợi thế tuyệt đối của Việt Nam: Thuộc khối FTA ASEAN, ưu đãi

thuế quan, chi phí logistics cực thấp, và sự tương đồng về khẩu

vị. Đây là thị trường bước đệm hoàn hảo.

Tiềm Năng Dân Số & Tiêu Dùng Mới
Khu vực Nam Á (khoảng 600 triệu dân) và Trung Á (với

hơn 100 triệu dân: Uzbekistan, Kazakhstan,

Azerbaijan...) đang trải qua quá trình tái kết nối mạnh

mẽ với di sản văn hóa Hồi giáo. Tầng lớp trung lưu tăng

nhanh chóng dẫn đến sự chuyển dịch tiêu dùng, từ các

sản phẩm truyền thống sang các mặt hàng tiêu dùng

nhanh (FMCG) nhập khẩu đạt chuẩn Halal.

Lợi Thế Logistics (Hành Lang Giữa)
Khu vực này đóng vai trò là cầu nối trên tuyến

"Middle Corridor" (Hành lang giữa) nối châu Á và

châu Âu. Thị trường này hiện chưa có sự thống lĩnh

của các tập đoàn phương Tây, tạo ra một "khoảng

trống" vô cùng thuận lợi để hàng hóa Việt Nam (trà,

cà phê, trái cây sấy, dệt may) thâm nhập và chiếm

lĩnh thị phần.

Nam Á, Trung Á & Á - Âu: Hành lang chiến lược
đang lên

Dân số trẻ bùng nổ

Nơi có tỷ lệ tăng dân số cao nhất thế

giới. Các quốc gia như Nigeria, Senegal 

có hàng chục triệu người tiêu dùng Hồi

giáo trẻ tuổi, nhu cầu mua sắm ngày

càng lớn.

Nhu cầu lương thực thiết
yếu

Vẫn là khu vực nhập khẩu ròng lương

thực khổng lồ. Gạo, bột mì, dầu ăn, và

các sản phẩm đồ hộp giá cả phải chăng

đạt chuẩn Halal là mặt hàng cốt lõi.

Số hóa & TMĐT

Sự bùng nổ của Mobile Money và

thương mại điện tử giúp hàng hóa nhập

khẩu dễ dàng tiếp cận người dân châu

Phi hơn bất kỳ thời kỳ nào trước đây.

Châu Phi Hạ Sahara: Động lực tăng trưởng
tương lai
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Khối ngoài OIC (Non-OIC)

Thị trường ngách nhưng sở hữu biên lợi nhuận

cao nhất toàn cầu

Cộng đồng Hồi giáo châu Âu (~50 triệu người) đang tái định nghĩa Halal. Họ coi "Halal" đồng nghĩa với "Tayyib" 

(sạch sẽ, an toàn, đối xử nhân đạo với động vật, bảo vệmôi trường).

Quy mô thị trường tiêu thụ thực phẩm Halal ước tính năm 2024-2025 (Chỉ tính riêng ngành F&B).

Châu Âu: Sự kết hợp giữa Halal & Đạo đức

Cộng đồng tinh hoa

Dù chiếm tỷ lệ dân số nhỏ (khoảng 5-7 triệu người), cộng đồng Hồi giáo

tại Mỹ và Canada có mức thu nhập hộ gia đình và trình độ học vấn thuộc

nhóm cao nhất so với các nhóm thiểu số khác.

Sự công nhận dòng chính (Mainstream)

Các chuỗi bán lẻ khổng lồ như Walmart, Costco, Whole Foods đang tích

cực mở rộng không gian kệ hàng cho các sản phẩm chứng nhận Halal.

Giao thoa xu hướng

Thực phẩm Halal tại Bắc Mỹ thường được tích hợp chung với xu hướng

tiêu dùng Organic (Hữu cơ), Gluten-free và Non-GMO.

Cơ hội cho Việt Nam

Sản phẩm giá trị gia tăng cao như cà phê đặc sản, thủy sản chế biến sẵn

(Ready-to-eat), đồ ăn vặt đóng gói cao cấp đạt chuẩn Halal.

Bắc Mỹ (Mỹ & Canada): Sức mua vượt trội

03
Phân tích phân ngành trọng điểm

Cơ cấu tiêu dùng và cơ hội cho các ngành kinh tế thực.
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Cơ cấu hệ sinh thái kinh tếHalal (2026)

Lĩnh vực F&B vẫn duy trì vị thế cốt lõi, tạo dư địa khổng lồ cho các quốc gia xuất khẩu nông thủy sản.

Tiêu điểm: Thực phẩm & Đồ uống (F&B)

Phân khúc xương sống ($1.6 Nghìn Tỷ)

Thực phẩm Halal không chỉ yêu cầu không có thịt

heo/cồn, mà quy trình giết mổ phải đúng chuẩn, không

nhiễm chéo trong khâu vận chuyển, lưu kho.

Xu hướng mới (2026): Sự giao thoa giữa Halal và thực

phẩm hữu cơ (Organic), thực phẩm gốc thực vật (Plant-

based) và truy xuất nguồn gốc Blockchain.

Tiêu điểm: Dược phẩm & Mỹ phẩm

Dược phẩm Halal ($120 Tỷ+)

Nhu cầu cấp thiết về các loại thuốc, vaccine

không sử dụng gelatin từ lợn hoặc cồn công

nghiệp. Quá trình R&D thuốc Halal đang nhận

được đầu tư lớn từ Malaysia và UAE.

Cơ hội cho các nguyên liệu chiết xuất thảo dược

tự nhiên.

Mỹ phẩm Halal ($100 Tỷ+)

Đòi hỏi thành phần mỹ phẩm (son môi, kem

dưỡng) thuần chay, không thử nghiệm trên

động vật (Cruelty-free) và không chứa phụ

phẩm động vật cấm.

Tốc độ tăng trưởng cực nhanh nhờ tầng lớp phụ

nữ Hồi giáo trẻ, hiện đại.

Du lịch thân thiện Hồi giáo

Trải nghiệm du lịch không đứt gãy

Du khách Hồi giáo chi tiêu cao, thường đi theo gia

đình lớn và ở dài ngày. Họ yêu cầu:

Nhà hàng có chứng nhận Halal tại khách sạn.

Không gian cầu nguyện (Kiblat) và sự riêng tư.

Dịch vụ không cồn/không tệ nạn.
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04
Cơ hội cho ngành thực phẩm chế biến Việt Nam

Tiềm năng & Xu hướng phát triển bền vững
11%

Tốc độ tăng trưởng hàng năm

Ngành kinh tế mũi nhọn

Ngành công nghiệp chế biến thực phẩm đóng

vai trò chủ đạo, chiếm tỷ trọng cao trong giá

trị sản xuất công nghiệp và kim ngạch xuất

khẩu của cả nước, khẳng định vị thế vững chắc

của nền kinh tế Việt Nam trên trường quốc tế.

Những con số ấn tượng

Vị trí địa lý chiến lược

Cửa ngõ tiếp cận ASEAN

Nằm ở trung tâm Đông Nam Á, Việt Nam dễ dàng tiếp cận

hơn 300 triệu người Hồi giáo sống tại các nước láng

giềng như Indonesia, Malaysia và Brunei.

Mạng lưới cảng biển nước sâu và hạ tầng logistics đang

phát triển mạnh mẽ giúp rút ngắn đáng kể thời gian và

chi phí vận chuyển so với các đối thủ cạnh tranh từ Nam 

Mỹ hay Châu Âu.

Lúa gạo & Gia vị

Cường quốc xuất khẩu gạo, hồ tiêu, 

cung cấp nguồn tinh bột và gia vị tự

nhiên chất lượng cao dồi dào cho khâu

chế biến.

Thủy hải sản

Mạng lưới nuôi trồng rộng lớn cung

cấp tôm và cá tra - những mặt hàng

thực phẩm rất được thị trường Trung 

Đông ưa chuộng.

Hạt & Cà phê

Thếmạnh tuyệt đối về hạt điều và cà

phê Robusta, tạo cơ sở hoàn hảo cho

snack, sữa hạt, và đồ uống đóng chai.

Lợi thế nguồn nông thủy sản
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Dự báo chi tiêu nhập khẩu thực phẩm Halal của khối OIC. Sự dịch chuyển tìm kiếm nguồn cung mới ngoài các đối tác

truyền thống mở ra cơ hội lịch sử cho hàng Việt Nam.

Đa dạng hóa chuỗi cung ứng

Hội nhập quốc tế

Các FTA thế hệmới như

EVFTA, CPTPP giúp giảm thuế

quan, thu hút đầu tư và mở

rộng cơ hội xuất khẩu sang các

thị trường khó tính nhất.

Thu hút vốn FDI

Nguồn vốn đầu tư trực tiếp

nước ngoài mang lại công nghệ

dây chuyền hiện đại, tiêu

chuẩn quốc tế, nâng cao năng

lực sản xuất.

Thay đổi thói quen

Người tiêu dùng ngày càng ưu

tiên sự tiện lợi nhanh chóng, 

đề cao tính an toàn vệ sinh và

tìm kiếm các sản phẩm có lợi

cho sức khỏe.

Động lực thúc đẩy chính

Thực phẩm tự nhiên

Nhu cầu về các sản phẩm hữu cơ, ít

đường, không chất bảo quản và nguồn

gốc thực vật đang tăng vọt mạnh mẽ.

Thực phẩm tiện lợi

Phù hợp với nhịp sống hối hả, các sản

phẩm chế biến sẵn (Ready-to-eat / 

Ready-to-cook) được đặc biệt ưa chuộng.

Sản phẩm cao cấp

Người tiêu dùng sẵn sàng chi trả mức giá

cao hơn cho các sản phẩm có chất lượng

vượt trội và bao bì bắt mắt.

Nắm bắt xu hướng tương lai

Thực phẩm đóng gói và đồ uống tiếp tục là những phân khúc dẫn dắt thị trường, với tốc độ tăng trưởng ấn tượng nhờ sự thay

đổi sâu sắc trong lối sống và thói quen tiêu dùng hàng ngày.

Dự báo tăng trưởng phân khúc
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05
Thách thức trọng tâm Thiếu chuẩn chung

Thế giới chưa có bộ tiêu chuẩn

thống nhất. Malaysia dùng

JAKIM, Indonesia là BPJPH. 

Doanh nghiệp phải tốn chi phí

chứng nhận nhiều lần.

Tính toàn vẹn khắt khe

Yêu cầu truy xuất nghiêm ngặt

(Halal integrity) bắt buộc kiểm

soát toàn bộ chuỗi: nguyên liệu, 

bao bì, máy móc và vận chuyển.

Thiếu hụt chuyên gia

Việt Nam thiếu trầm trọng các

tổ chức đánh giá được công

nhận toàn cầu và đội ngũ

chuyên gia Halal am hiểu sản

xuất công nghiệp.

HỆ THỐNG TIÊU CHUẨN CHƯA ĐỒNG NHẤT

Quy định không được nhiễm chéo các chất "Haram" đòi hỏi doanh nghiệp phải rót vốn quy mô lớn để tái thiết lập dây

chuyền độc lập, tạo rào cản tài chính nặng nề cho các DNNVV.

Áp lực chi phí đầu tư ban đầu

Thái Lan và Malaysia đã đi trước hàng thập kỷ, xây dựng thành công Thương hiệu Quốc gia Halal vững mạnh. Việc Việt 

Nam chỉ chiếm thị phần nhỏ đòi hỏi chiến lược thâm nhập khác biệt.

Cường độ cạnh tranh khốc liệt



3/30/2026

10

Đứt gãy chuỗi cung ứng

Thiếu hụt nguyên liệu đạt chuẩn

Sản xuất Halal yêu cầu toàn bộ nguyên liệu phụ

(gia vị, phụ gia, bao bì) phải là Halal. VN đang

phải nhập khẩu nguyên liệu này với giá cao.

Logistics chưa chuyên biệt

Việc vận chuyển và kho bãi chưa có khu vực phân

tách riêng biệt giữa hàng Halal và Non-Halal, 

dẫn đến nguy cơ nhiễm chéo.

Sự vắng bóng của Hệ sinh thái

Thiếu các Khu công nghiệp Halal chuyên sâu để

tạo ra cụm liên kết ngành khép kín.

"Rào cản lớn nhất của doanh nghiệp Việt 

Nam không phải là năng lực sản xuất, mà là

sự thiếu am hiểu về văn hóa Hồi giáo và tư

duy sản xuất Halal ngay từ giai đoạn R&D." 

"

"

06
Gợi ý chính sách & Chiến lược tiếp cận

Bước 1: Thiết chế

Củng cố năng lực Trung 

tâm Chứng nhận Halal 

Quốc gia với bộ quy chuẩn

hoạt động minh bạch.

Bước 2: Ký kết MRA

Đàm phán Ký kết Thỏa

thuận Công nhận lẫn

nhau với các tổ chức Halal 

uy tín nhất như JAKIM.

Bước 3: Chuẩn hóa

Ban hành đồng bộ bộ Tiêu

chuẩn Quốc gia (TCVN) về

Halal phù hợp đặc thù sản

xuất nội địa.

Bước 4: Số hóa

Ứng dụng công nghệ để số

hóa quy trình truy xuất

nguồn gốc Halal xuyên

biên giới.

Hệ thống chứng nhận quốc gia
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Yếu tố cốt lõi Mô hình phân tán (hiện tại) KCN Halal tập trung (mục tiêu)

Hạ tầng sản xuất Dùng chung dây chuyền, rủi ro nhiễm
chéo cao.

Nhà xưởng tách biệt 100%, thiết kế chuẩn
chuyên dụng.

Logistics & Kho 
bãi

Đứt gãy do chung xe vận chuyển, thiếu
kho cách ly.

Hệ sinh thái Logistics chuỗi lạnh khép kín tới
bến cảng.

Hỗ trợ pháp lý Tự xử lý giấy tờ, chi phí mời chuyên gia
đắt đỏ.

Dịch vụ kiểm định và cấp chứng nhận "Một
Cửa".

Thương mại Đơn lẻ, khó xây dựng uy tín trước nhà
mua sỉ lớn.

Hub xuất khẩu Quốc gia, thu hút mạnh đối tác
Quốc tế.

Quy hoạch KCN Halal tập trung

Định vị quốc gia

Triển khai chiến dịch xây dựng hình ảnh "Việt 

Nam -Điểm đến cung ứng thực phẩm Halal bền

vững" do Chính phủ bảo trợ.

Đổ bộ siêu hội chợ

Cấp ngân sách hỗ trợ cụm doanh nghiệp tham gia

các triển lãm thực phẩm khổng lồ (Gulfood Dubai, 

MIHAS) để phô diễn năng lực.

Ngoại giao kinh tế

Tối đa hóa vai trò của các cơ quan Tham tán

Thương mại tại Vùng Vịnh (GCC) để liên tục kết

nối B2B và mở đường cho chuỗi bán lẻ.

■

■

■

Thăng hạng ngoại giao & xúc tiến

Đánh nhanh, phủ rộng
(ASEAN & Châu Phi)

Tận dụng FTA và logistics giá rẻ. 

Tập trung xuất khẩu nông sản

thô, thủy sản chưa qua sơ chế, 

gạo, và hàng tiêu dùng nhanh

(FMCG) có giá cả cạnh tranh để

chiếm lĩnh thị phần đại chúng.

Định vị cao cấp
(MENA, Châu Âu & Bắc Mỹ)

Đầu tư chi phí để lấy các chứng nhận

Halal khắt khe nhất. Tập trung vào

thực phẩm chế biến sâu, gia vị đặc

sản, nông sản hữu cơ (organic) bao 

bì sang trọng để nhắm tới phân khúc

lợi nhuận biên cao.

Hợp Tác Đầu Tư Cốt Lõi
(Trung Á & Khối GCC)

Mời gọi vốn FDI từ Trung Đông để

xây dựng khu công nghiệp chế biến

Halal chuyên biệt ngay tại Việt 

Nam; hợp tác xây dựng hệ thống

logistics truy xuất nguồn gốc theo

chuẩn Hồi giáo.

Đề xuất: Ma trận tiếp cận thị trường cho Việt Nam Lộ trình hành động khuyến nghị (2026 - 2030)

2026: Nền tảng thể chế

Hoàn thiện khung pháp lý

HALCERT. Ký kết công nhận

chéo thành công với ít nhất 3 thị

trường lớn (Malaysia, UAE, 
Indo).

2027: Kiến tạo Hệ sinh
thái

Khởi công KCN Halal thí điểm

đầu tiên tại miền Nam. Triển

khai gói hỗ trợ tài chính cho 500 

SMEs đạt chuẩn.

2028: Xúc tiến sâu rộng

Tổ chức Diễn đàn Kinh tế Halal 

Quốc tế tại VN. Đưa sản phẩm

lên kệ các siêu thị lớn tại Trung 

Đông (Lulu, Carrefour).

2030: Định vị vị thế

Đạt kim ngạch xuất khẩu Halal 

2 Tỷ USD. Đưa Việt Nam vào Top 

15 quốc gia xuất khẩu thực

phẩm Halal lớn nhất thế giới.
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"Tham gia vào chuỗi cung ứng Halal toàn cầu

không chỉ là câu chuyện của doanh nghiệp, mà là

một chiến lược ngoại giao kinh tế cấp quốc gia." 

"
"

Trân trọng cảm ơn!

PGS.TS. Đinh Công Hoàng
Viện Nghiên cứu Nam Á, Tây Á và châu Phi (ISAWAAS), 

Viện Hàn lâm Khoa học Xã hội Việt Nam (VASS)
Phone: 0983998668

Email: hoang0108@gmail.com


